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CONDITIONS COMMERCIALES TOTAL VIDEO 2024 TF1 PUB::
DESTINATION FULL VIDEO

La consommation massive de la vidéo sous toutes ses formes et sur tous les écrans (4h20/ jour/ individu*) fait
apparaitre de nouveaux équilibres d'usages (accélération de la consommation délinéaire, en particulier sur le grand
écran TV, essor des SmartTV connectées..) et confirme certains fondamentaux, tels que la place prépondérante de la
télévision 4 écrans dans le quotidien des Francais, avec des niveaux de Reach et de DEI sans comparaison (72% et
2h28 par jour*),

En miroir des usages, les opportunités de communication pour les marques sont multiples et offrent un formidable
terrain de jeu aux marques, un terrain de jeu « Full Vidéo » que lI'industrie publicitaire s'attéle a rendre de plus en plus
convergent et interopérable. Dans cette optique, I'année 2024 marque une étape majeure avec |'évolution de la
mesure d'audience de la Télévision ; mais en devenant exhaustive, celle-ci va aussi bousculer les référents du marché.
2024 amorce donc une transition pour lindustrie, qui s'est engagée, par les voies de ses représentants
interprofessionnels (UDM, UDECAM et SNPTV) a travailler de concert a la modernisation du Trading (mesures, outils,
monnaies...), au sein d'ateliers auxquels TF1 Pub entend contribuer activement.

Dans ce contexte, les Conditions commerciales de TF1 Pub pour I'année 2024 reflétent 3 axes majeurs :

+ lastabilité des principes de commercialisation des espaces publicitaires des chaines Broadcast, dans un souci de
continuité, tout en déployant au maximum la convergence, au sein de produits hybrides et tous écrans (MPI
hybride, écrans Golden Context, nouvelle offre Live adressable) ;

+ le développement d'une offre digitale et adressable massive, en sappuyant sur les assets en croissance du
Groupe TFI (record a 30,6 millions de streamers mensuels pour MyTF1 en 2023*, ouverture de la TV segmentée sur
LCl), mais aussi sur des alliances stratégiques pour étendre les inventaires (nouvelles chaines YouTube,
commercialisation des inventaires FAST** de |'offre Samsung TV Plus), favoriser I'usage industriel de la data (offre
de Data CleanRoom avec LiveRamp) et renforcer I'accessibilité de la Télévision a toutes les marques (ouverture de
laTV segmentée a DV360) ;

+ l'innovation mise au service d'une publicité plus émergente et plus responsable, avec notamment AutoPilot
Carbone, une solution publicitaire basée sur de l'intelligence artificielle, et qui permet @ TF1 Pub d'ajuster la
diffusion de campagnes publicitaires sur MyTF1 en fonction de |la consommation électrique en France, grace a un
partenariat avec RTE.

Contenus premium
X
Reach massif du broadcast
X
Adressabilité at scale

Grace a ses programmes engageants et fédérateurs, le Groupe TF1 offre
déja a ses clients des environnements de communication brand-safe
associés a un reach massif. La feuille de route du Groupe TF1 consiste
désormais a développer leur adressabilité au travers d’'un programme
d'accelération digitale ambitieux : étre la plateforme de destination
gratuite de référence pour le divertissement familial et l'information, sur ,
les marchés francophones. - A

En associant a ses assets historiques, une offre vidéo adressable de T {

grande echelle, capable de toucher des cibles fines et pertinentes, le 7
Groupe TF1 et TF1 Pub disposeront alors d'une proposition de valeur
unigque pour servir tous les objectifs de communication des marques et en“nllln"s 2']

rester le partenaire n’1 des annonceurs et de leurs agences. ““MM["HIA[[S 24

WIDHED - DIGITAL ALIDHO DIGITAL - OPERATIONS SPICIALES

SYLVIA TASSAN TOFFOLA
Directrice génerale TF1 PUB

* Médiamétrie - Global Vidéo - moyenne année 2022 (vagues 29-30) - Individus 25-49 ans - France entiére
* Médiamétrie - Tableaux - 4 écrans - Mai 2023
* Free Ad-Supported Television



L'ESSENTIEL DES CONDITIONS COMMERCIALES 2024

DESTINATION FULL VIDEO

UNE OFFRE MULTISCREEN DANS LA CONTINUITE

B PARAMETRAGE DE NOTRE OFFRE MULTISCREEN

+  MPI HYRBIDE : évolution jusqu'a 10% d'hybridation

+  MPI: capping du peak sur TF1 et baisse du palier de GRP minimum par semaine active
+  MPI Priority : aucune modification

+ Indices périodes: 9 périodes en 2024

+ Indices formats: + 1pt sur les formats de 6 a 28 secondes

# RATIONALISATION DE NOTRE OFFRE MULTISCREEN
+ Suppression des indices de day-part par groupe de cibles sur TFl sur les offres MPI
+ Developpement de dashboards convergents pour une meilleure lisibilité sur La Box

B DEVELOPPEMENT DES PRODUITS DE CONVERGENCE

+ Le Golden Context : un emplacement privilégié au sein d'un écran court (1 min max) dans les
programmes les plus premiums de I'année sur TF1 & MYTFI

+ TV Segmentee:

+ +d'inventaires : nouveaux écrans en peak sur TF1 et dans Quotidien sur TMC, cuverture de
la chaine LCI

+ +de data: activation possible de la data retail de notre partenaire Infinity Advertising

+ Live Adressable : étendre la diffusion des campagnes de TV Segmentée aux flux live de nos chaines sur
les devices OTT

DATA

+ Offre data clean room « MY DATA » en partenariat avec Live Ramp
+ Mise adisposition des inventaires de TV Segmentée sur Google Display & Vidéo 360

ALLIANCES STRATEGIQUES

+ Partenariat renforcé avec YouTube pour adresser toutes les audiences de nos marques programmes en
streaming

+ Prise en régie des 9 chaines YouTube éditées par Newen

+ Partenariat avec Samsung pour la commercialisation des inventaires des chaines FAST de loffre
Samsung TV Plus

OUTIL CARBONE COMMUN DU SNPTV/BDR/SRI

Outil de mesure carbone TV/Streaming/Radio développé avec DK

NOUVELLES OFFRES DIGITALES LOW CARBON

En collaboration avec BL Evolution développement de 2 offres bas carbone a partir de critéres mediaplanning,
créatifs, trading et de diffusion gui influencent 'empreinte carbone des campagnes.

AUTOPILOT CARBON

Grace aux données quotidiennes de RTE des émissions carbones de la production électrique en France, TF1 PUB a la
capacité d'ajuster son inventaire publicitaire en temps réel sur un pas de temps de 15 minutes.

SYNTHESE SNPTV - CONDITIONS COMMERCIALES DESTINATION FULL VIDEO 2024 TF1 PUB



CGV TV-VIDEO 2024

Faire grandir vos marques,
en vous appuyant sur les notres

Alors que le paysage médiatique n’a jamais été autant fragmenté, la TV demeure incontournable avec 80%
des Francais qui la regardent quotidiennement et des contenus TV qui pésent pour les 3/4 de la consommation
vidéo des Frangais. Entre sa puissance, une qualité de contexte unigue et un retour sur investissement maintes
fois démontré, la publicité TV est un levier incontournable pour les annonceurs.

La saison passée, le Groupe M6 a réalisé sa 2éme meilleure audience historique en FRDA-50 ans et sa 3éme
meilleure audience historique auprés des moins de 50 ans. En rassemblant chaque mois 96% des Francais, le
Groupe M6 créera cette année encore |"événement sur tous les écrans avec une saison particuliérement
sportive, de la Coupe du monde de rugby a I'Euro 2024 en passant par la NFL sur 6play. Nous commengons
cette nouvelle saison avec beaucoup d’ambition, avec un plan d’investissement en hausse dans les contenus.

* ok

La philosophie générale de ces CGV s’articule autour d’une simplification de notre offre, des solutions
d’accompagnement pour permettre a nos clients d’'émerger avec un meilleur ciblage, différents chantiers
autour de la mesure et des actions concrétes en matiéres de RSE.

Notre offre de TV classique gagne en lisibilité et s’articule désormais autour de 3 produits commerciaux:

1. M6 avec les cibles adultes ;

2. Une nouvelle offre Puissance TNT+ avec W9, 6TER, Gulli adulte + Paris Premiére, Teva, Série Club,
MCM, M6E Music, RFM TV

3 Une nouvelle offre Puissance KIDS+ qui intégre Canal J et Tiji

Nous langons également une nouvelle offre de parrainage cross vidéo, baptisée « all screens », qui vise a
proposer un sponsoring programme sur tous ses points de contact : TV linéaire, bplay mais aussi réseaux
sociaux : Snap et X (ex Twitter). L'offre sera proposée sur « Qui veut étre mon associé », « Mariés au ler regard
» et les programmes de téléréalité de W9.

Toujours avec la volonté de rendre nos médias et solutions plus accessibles, notre plateforme MY®6 s’enrichit
avec la mise a disposition en self-service du brief TV segmentée, pour faciliter les simulations media planning
et la construction de plans média TV ciblés. Nous lancons également My6 pour les entreprises, pour permettre
aux annonceurs de toutes tailles de simuler des campagnes TV et TV segmentée.

Enfin, nous allons accélérer sur notre stratégie data pour offrir a nos clients de nouvelles opportunités en
matiere de ciblage. Apres avoir été pionniers sur la data retail media au travers de notre partenariat avec
Unlimitail, nous discutons avec d'autres acteurs pour enrichir rapidement notre offre. La publicité segmentée
va continuer de se déployer. Aprés avoir été les premiers a signer un accord commercial avec Free, les
chantiers techniques avancent bien et nous devrions étre préts a activer des 1éres campagnes sur les box Free
d’ici la fin de I'année, permettant ainsi d’offrir plus de reach a nos annonceurs. Enfin nous montons en
puissance sur la data collaboration grace a notre partenariat Liveramp Safe Heaven, pour permettre aux



annonceurs d’activer leurs segments data sur nos actifs, d’enrichir leur connaissance client, mais aussi de
mesurer la performance de leurs campagnes.

* ok

Le média TV est le ler média porteur de messages responsables dans ses publicités et nous en sommes trés
fiers.

Fort du constat que la France compte 5 a 7 millions de personnes sourdes et malentendantes quand seulement
10% des spots publicitaires sont sous-titrés, nous avons décidé d'agir en accompagnant les marques dans le
sous titrage SME de leurs spots TV, pour une expérience publicitaire similaire a celle de la consommation des
contenus vidéo éditoriaux.

Nous allons également renouveler 2 opérations a grand succés : une 2éme saison du programme « Cultivons
notre avenir » avec Miimosa qui vise a soutenir les agriculteurs dans leur transition agro-écologique via un
dispositif TV inédit. Et une 2éme saison pour notre Hackaton solidaire qui mobilise des experts de
I'écosystéme publicitaire pour permettre a une association de bénéficier de la production et de la diffusion de
son spot sur les chaines du Groupe M6.



s conditions commerciales 2024

Destination 2024

Un temps d’avance
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Destination 2024

Un temps d’avance

Lors de la 25 édition du Grand Prix des Médias de CB News, FranceTV Publicité a été consacrée «
Régie del’Année 2023 ». Cette nouvelle reconnaissance est un immense honneur. Elle est aussi une
invitation supplémentaire a nous dépasser car elle nous motive autant qu’elle nous oblige.

C’est dans cet esprit de responsabilité et cette exigence d’utilité que s’inscrit notre plan stratégique
Destination 2024,

Notre objectif est de garder UN TEMPS d’AVANCE dans I'attention relationnelle avec nos publics
via des contenus a fort impact et qui résonnent, et des offres publicitaires responsables et aussi utiles
pour accompagner les marques dansleur recherche d'efficacité.

2024 sera une année capitale pour France Télévisions, diffuseur exclusif en clair des Jeux
Olympiques et Paralympiques et qui, a ce titre, souhaite en étre un acteur a part entiére.

Nous développons 4 axes prioritaires :

Reconnecter les citoyens pour renforcer I'efficacité relationnelle des marques ;

Séduire les jeunes par des contenus qui les font grandir et des solutions
publicitaires efficaces ;

Evoluer dans la performance vers un temps d’attention, d’amplification de la TV
segmentée et d'un meilleur ciblage pour plus d’efficacité ;

Simplifier I'accés a nos offres pour rendre la publicité TV accessible a tous les acteurs et
faciliter le travail des agences média ;




RECONNECTER
LES CITOYENS




france«tvpublicité

Reconnecter les citoyens

Le groupe France Télévisions est aujourd’hui le 1° média des Frangais avec 30,8% de part
d’audience', Sur le numérique, france.tv avec une couverture mensuelle sur le replay de 41%, est
la premiére plateforme de streaming gratuite cet été. C'est aussi la plateforme qui progresse le
plus vite avec +20 points vs 20199,

France Télévisions a réussi a construire une relation durable avec ses publics. Cette attention portée
aux publics est source d'une grande efficacité pour les marques qui font et feront le choix de
FranceTV Publicité.

DE PART D'AUDIENCE

1R MEDIA
DES FRANCAIS

1) Sowrce Mediamat Mediamétrie, Juilet-Aodt 2023, Cible 4 ans ot +
2] Source Médiamat Médiamétrie, Janvier/Aodt 202 3vs Année 2025, Cible 4 ans et +




SEDUIRE
LES JEUNES




france«tvpublicité

%& Réinventer les formats
..L et moderniser les écritures

Informer les jeunes en leur proposant une diversité et une ouverture culturelle plutdét que
'enfermement dans les bulles des algorithmes et des réseaux sociaux.

Le premier JT « C quoil'info ? » a destination des 12/18 ans a découvrir sur Francelnfo (Canal 27 et
sur le site franceinfo.fr), sur Youtube, Snapchat et Tik Tok.

Réinventer les codes de la publicité sociale avec Brut.Pub. Une nouvelle écriture qui revisite la
création publicitaire du Spot TV de I'annonceur et |'enrichit des codes narratifs de Brut. pour
concerner la Gen Z.

“?  Lancerun plan audacieux :
P

fw .£  « 2030 pour la jeunesse »

Face a la rupture profonde dans |'accés aux contenus TV mais aussi a la déconnexion a 'égard de
I'information, France Télévisions lance un plan d'investissement pour la jeunesse. Les
investissements pour les contenus dédiés aux jeunes de moins de 30 ans seront triplés, dans les
5 prochaines années. Tous les genres de programmes participeront a cet effort : I'information, les
séries, les documentaires, la culture et le sport.

2 _ Paris 2024, 1% étape de la conquéte de la
.2  jeunesse

France Télévisions, plus que jamais le terrain de tous les sports pour les jeunes. Plus de 9/10 jeunes
suivent les événements sportifs en direct.

Avec les Jeux Olympiques et Paralympiques de Paris 2024, FranceTV Publicité souhaite rendre
'événement accessible a tous via différentes étapes de commercialisation et de nouvelles

opportunités a la portée de tous :

Afin de permettre aux annonceurs d'accéder aux meilleurs emplacements publicitaires, nous avons
congu des offres publicitaires premium en TV-VOL disponibles a I'achat dés le 26 septembre en

exclusivité sur notre plateforme ADspace :

Offre PUISSANCE : une sélection des écrans TV les plus puissants et des meilleurs contextes
avec des emplacements préférentiels. En Digital : des pre-roll et de I'aprés 20h ;




france«tvpublicité

Offre EMERGENCE : en TV, une sélection d’écrans exclusifs en 60" pour les formats longs et
de spots de 30" dans les meilleurs contextes avec des emplacements préférentiels. En Digital : les
spots diffusés en 60" en pré-roll exclusifs et en 1*® position en adswitching ;

Offre PERFORMANCE : en TV, chaque jour, une sélection d’'écrans courts contextualisés
avec des jingles de début et de fin pour encourager et féliciter nos sportifs frangais tous les
jours. En Digital : des pré-roll et de I'adswitching avec un jingle contextualisé.

De fin 2023 ajuillet 2024 : la commercialisation de blocs TV-Vol, des spots TV unitaires mais aussi de
la programmatique TV.

Dés aujourd’hui, ADspace se met aux couleurs du sport avec un hub dédié intitulé « Le plus grand
terrain de sport » ol seront accessibles les offres des plus grands événements sportifs (consultation des
offres, achat et préachat selon le niveau de priorité des offres) ainsi que les offres Premium Sport en
TV, Parrainage et Digital, dont certaines seront mises en vente exclusivement sur la plateforme.




EVOLUER
DANS LA
PERFORMANCE




france«tvpublicité

Construire un standard francais
.1 deVlAttention publicitaire TV-cross vidéo

FranceTV Publicité, accompagnée par les agences et le CESP, a comme ambition de créer un standard de
IAttention TV-cross video en France pour garantir une meilleure efficacité relationnelle aux
marques.

Nous allons mesurer et modéliser les critéres les plus contributifs a I'Attention publicitaire pour
pouvoir optimiser le média-planning.

Le 29 juin, a l'occasion de « L'Attention.Day », FranceTV Publicité, Ipsos et Tobii ont présenté les
premiéres tendances de « Cultivons I'Attention », une étude inédite en France pour identifier et
quantifier les critéres les plus contributifs a I’Attention publicitaire. Pour réaliser cette étude exclusive,
FranceTV Publicité et Ipsos se sont appuyés sur l'expertise de la société Tobii, spécialisée dans la
technologie de I'Eye Tracking. Un suivi oculaire a ainsi été mis en place afin de mesurer I'Attention
a la publicité en conditions réelles, a domicile, via des lunettes Eye-tracking toute derniére
génération.

Les premiéres tendances observées nous permettent de démontrer a nouveau la puissance
inégalée en termes d’attractivité publicitaire mais aussi de valeur d'attention des offres de
Télévision linéaire/Replay TV face aux plateformes vidéo et aux réseaux sociaux.

® La TV linéaire et le replay TV représentent 85% des publicités vidéo enregistrées. Les plateformes
vidéo représentent 8% et 7% pour les réseaux sociaux® ;

®97% des spots TV linéaire/Replay TV répondent au seuil MRC (The Media Rating Council) vs
87% pour les plateformes vidéo et 11% pour les réseaux sociaux'® ;

® Pourleformat 20 secondes, onobhserve 17,1 secondes d’attention ce quisignifie que le score
d'attention pour les publicités TV linéaire et Replay TV est de 86% vs 59% pour les
plateformes vidéa'®.

® Nouveauté 2024 : Déploiement des indicateurs d'Attention publicitaire dans les outils
médiaplanning et accompagnement des margues et leurs agences dans |'efficacité publicitaire.

Sources lpsos f Tobii-Base 98 individus sur 3 villes, Paris, Lille, Lyon du 24 mai au 7juin 2023 80

observations minimum et 20 individus selon les recommandations du CESP

{4} % enregistrements vidéos publicitaires recueillis surla base des individus ayant regardés leurs écrans préférés via les lunettes Eye-tracking
15} Standard MAC sur b vidéo de 2s et affichage sur I'écran de minimum 50%




france«tvpublicité

3 Accélérer dans la performance
.2 avecla mplification TV-TV segmentée

En 2024, FranceTV Publicité étend ses solutions d’amplification en TV segmentée avec
adressable.tv AMPLIFY pour toujours plus d’efficacité avec plus de REACH et 4 nouvelles solutions

* AMPLIFY AD TRACKING : avec soit un gain de Reach incremental soit un gain de Reach
incrémental utile ;

* AMPLIFY AD TRACKING REPLAY : ajout du Replay avec un volet IPTV pour jouer la
complémentarité TV-VOD ;

o TV + AMPLIFY : pack hybride, nouvelle offre packagée TV Classique & AMPLIFY en TV
segmentée ;

* AMPLIFY SPONSORING : nouvelle solution de retargeting sponsoring pour maximiser le
reach.

Accélérer dans la précision du
3 ciblage

FranceTV Publicité poursuit son objectif de garder un temps d’avance en matiere de ciblage avec le
lancement trés attendu de I'onboarding et propose deux nouvelles solutions d’activation de cibles
acheteurs 100% utiles ;

® Adressable.tv Partner : faire de la tactique TV-Digital en calibrant I'adressage en croisant la
base clients avec la data FranceTV Publicité sur nos environnements TVS, CTV et web.

¢ Adressable.tv Retail : adresser les acheteurs Carrefour, la plus grande base first party PGC
d’Europe (60 cibles retail et 14 millions d'encartés et plus de 1 million de transactions
par an) en partenariat avec Unlimitail.

Une solution inédite de ciblage conso et de
.4 connaissance du local

FranceTV Publicité propose un dispositif inédit de ciblage conso en partenariat avec la société
ShoWhere. Cette derniére propose un systéme de modélisation géostatistique poussé qui s'appuie
sur une enquéte consommateurs (Kantar et Arcanes Research) croisée avec des données Insee. Cette
data apporte ainsi une connaissance locale extrémement fine. Grace a cette solution, plus de 300
critéres ConsoData sont dorénavant mis a disposition au sein de notre offre de TV segmentée et sur
nos environnements digitaux.




SIMPLIFIER
TOUJOURS

ET ENCORE L’ACCES
A NOS OFFRES
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Dans un monde d’hyper offre et d"hyper concurrence, il faut simplifier 'accés.

ADspace propose de
nouvelles fonctionnalités en lien avec les
demandes de nos clients

Nous poursuivons notre dynamique de simplification avec ADspace qui proposera tout au long de I'annee
de nouvelles fonctionnalités correspondant aux demandes de nos clients.

Module Sponsoring : notifications pour les ouvertures des offres exclusives, recommandations des offres
selon les cibles et ou objectifs budgétaires.

Module de pilotage budgétaire des bilans financiers multi-leviers ;

Adressable.tv Réseaux accompagne nos
clients dans l’activation de campagnes multi-
zones et multi-créa

Nous accélérons également dans I'agilité avec la gestion des campagnes multi-zones et multi-créa,
gue ce soit en gré a gré ou de maniére directement intégrée aux outils d’achat automatisés.

Une gestion agile des campagnes réseaux gré a gré : Une prise en charge optimisée des briefs
dans toutes les composantes de la gestion de campagnes pour les enseignes a réseaux :
définition des zones/cibles, reco de répartition des inventaires par zone, intégration et gestion
des plans de roulement, diffusion, reporting ;

Uninterfacage avec les outils d'achats média des enseignes via ADspace APl et Adcleek (plus
de 1500 points de vente équipés et interconnectés avec notre API) pour un achat direct et
autonome de campagne en TV segmentée sur les chaines de France Télévisions et sur les

zones spécifiques de chalandise.

Le monde change. La pub aussi.

CONTACTS PRESSE

Valérie Blondeau Alexis Blanc
T:0156226252 T:0156226204
Valerie.blondeau@francetvpub.fr Alexis.blanc@francetvpub.fr




CANAL+EB

SOLUTIONS

CGV 2024 : LA TV NE S’ETEINT PAS, ELLE S’ETEND

Dans un marché média qui poursuit sa mutation, CANAL+ BRAND SOLUTIONS a pour ambition de proposer G
ses clients toutes les opportunités que la TV de demain peut offrir, en transformant les assets du groupe
CANAL+ en solutions médias pour les margues, et en nouant des accords stratégigues avec des partenaires
tiers.

CANAL+ BRAND SOLUTIONS c’est aujourd’hui un écosystéeme plurimedia TV, Digital, et Cinéma unigue et
puissant avec 92% des 25-49 ans touchés chaque mois'.

Pour 2024, 2 maitres-mots nous guident pour proposer les meilleures solutions publicitaires pour nos clients :
CONTEXTE et INNOVATION.

1. PLUS QUE JAMAIS, NOUS CROYONS AU POUVOIR DU CONTEXTE

CANAL+ BRAND SOLUTIONS a signé sa meilleure saison historique aupres de I'ensemble du public en 2022-
2023 grdce & la richesse et a la diversité de son offre de programmes. Un succés qui se confirme : nos chaines
réalisent leur meilleure rentrée auprés de "ensemble du public depuis 2014 .

Ces contextes sont également efficaces sur les KPI business : C8STAR+ et CNEWS affichent un ROI/€ investi
supérieur de 35% & la moyenne TVP/,

HCREATION : METTRE L'IMAGINAIRE AU SERVICE DES MARQUES

> Les meilleurs contextes cinéma-séries pour maximiser la mémorisation

Nous capitalisons sur la richesse inégalée de I'offre cinéma et séries du groupe CANAL+ pour proposer des
solutions publicitaires contextualisées autour de ces thématiques premium qui favorisent la mémorisation,
comme le Pack ciné/séries qui garantit 'émergence de votre message en prime time au cceur des soirées
cinéma séries sur CBSTAR+ et RTLY.

H#LIVE : VIVRE COLLECTIVEMENT TOUTES LES EMOTIONS DU DIRECT

> Permettre aux marques de s’associer aux plus grands rendez-vous sport

CANAL+ BRAND SOLUTIONS propose la plus belle offre sport du marché avec un portefeuille de droits premium
unique, autant d’opportunités pour les marques de s’associer @ des rendez-vous fédérateurs qui font vibrer
les Francais sur les chaines CANAL+ avec un catalogue de droits inégalé, mais aussi sur C8, et sur Eurosport,
diffuseur officiel des Jeux Olympigues de Paris 2024.

#NOUVEAUX FORMATS CREATIFS POUR MARQUER LES ESPRITS AVEC CANAL BRAND FACTORY

Pour 2024, CANAL BRAND FACTORY, I'entité créative de CANAL+ BRAND SOLUTIONS, imagine une série de
nouveaux formats qui jouent avec la force du contexte pour intégrer les marques au plus proche des assets
emblématiques de I'univers CANAL+. Les nouvelles technologies, comme I'IA, sont aussi utilisées au service de
la valeur de marque pour créer des expériences gui marguent les esprits, comme Go to Z pour teaser un



événement, Al End pour faire le lien entre le spot et le programme qui suit, ou encore Mutation pour créer la
surprise avec un écrin publicitaire inédit.
#CONDITIONS GENERALES DE VENTE 2024

U'année 2024 sera une année de transition pour préparer collectivement au sein de linterprofession la
transformation du média télévision. C’est pourquoi nos conditions générales de vente 2024 s’inscrivent dans
la continuité de 2023 avec 2 modes d’achat en TV classique en Direct et en CT GRP Garanti avec notamment
EASY+, notre mode d’achat globalisé qui connait depuis son lancement un vrai succés gréce & sa simplicité.

Concernant l'achat en Garantie + :
+ le nombre d’indices reste inchangé, avec toujours nos indices partenaire, critére
médiaplanning, et saisonnalité.
s [t afin de répondre a vos attentes, nous réduisons une nouvelle fois le nombre de points de
suivi pour l'indice partenaire : ainsi, en 2024 la ventilation du budget TNT entre C8STAR+ et
CNEWS sera faite automatiquement par CANAL+ BRAND SOLUTIONS sur la base d’une répartition
prédéterminée et adaptée en fonction de la cible d’achat selon une logique médiaplanning.

Et nous sommes heureux de vous annoncer le lancement de la nouvelle plateforme servicielle
CANAL+PARTNER. Cette plateforme vous offrira plus d’autonomie et un gain de temps considérable dans vos
briefs et suivis de campagnes. Dés octobre 2023, CANAL+PARTNER permettra aux acheteurs de briefer sur
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2/ INNOVER, ENCORE ET TOUJOURS, POUR PROPOSER DE NOUVELLES OPPORTUNITES AUX MARQUES

#OUVRIR DE NOUVEAUX TERRITOIRES D’EXPRESSION GRACE A L’HYPERDISTRIBUTION

L’expérience utilisateur est au cceur de I'approche de CANAL+, avec une ambition : proposer la méme qualité
sur toutes les plateformes et sur tous les écrans, via une stratégie d’hyperdistribution.

C’est dans cette optique que nous proposons toujours de nouvelles solutions publicitaires sur les TV
connectées, comme l'offre 100% CTV, et que nous continuons d’établir de nouveaux partenariats en devenant
régie publicitaire exclusive de :

e OQEE Ciné, la plateforme AVOD 100% ciné/série de Free

*» VIDAA, le systéeme d’exploitation des smart TV Hisense

#ENRICHIR NOS CAPACITES DE CIBLAGE DATA GRACE AUX SYNERGIES VIVENDI

Notre catalogue data, activable en TV segmentée et sur I'ensemble de notre écosystéme digital, ne cesse de
s’enrichir grdce aux synergies au sein du groupe Vivendi.
Ainsi, a la data 1st party CANAL+ viennent aujourd’hui s’ajouter :
- Lo data Prisma Media et Dailymotion
- Un nouveau partenariat data retail d’envergure entre Vivendi et Valiuz, 'alliance digitale des
enseignes du groupe Mulliez (Auchan, Boulanger, Leroy Merlin, Decathlon, Kiabi, Norauto, ...). Un
partenariat unique gui permettra aux marques de maximiser 'efficacité de leurs compagnes en
associant des ciblages au plus proche de leur business & une qualité d’exposition ultra premium sur
nos environnements digitaux et en TV segmentée.

#METTRE LA DATA AU SERVICE DE LA PERFORMANCE DE LA TV BROADCAST

Par notre appartenance au groupe CANAL+, nous disposons d’un asset unique : la data des abonnés CANAL+,
gue nous pouvons mettre au service des annonceurs en respectant bien entendu le cadre légal.
Nous proposons plusieurs solutions & nos clients :
- INSIGHT +: en amont de leur campagne TV, nous pouvons comprendre la consommation TV de leur
cible afin d’optimiser leur plan média en data-planning.



- CONNECT+ : a l'issue de la campagne TV, nous mesurons son efficacité sur des KPI business ou
branding, sur la base d’une exposition avérée.

#DEVELOPPER DES SOLUTIONS CONCRETES POUR UNE PUBLICITE PLUS RESPONSABLE

Le groupe CANAL+ est acteur de la transition écologique. Ainsi, nous avons déja réduit de 30% I'empreinte
carbone de la consommation vidéo sur myCANAL, notamment grdce a I'lA. CANAL+ a également réalisé avec
le cabinet Workflowers une cartographie de I’'empreinte carbone de ses programmes. Afin de rendre ces
données activables pour les acheteurs médias, CANAL+ BRAND SOLUTIONS a décidé de mettre a disposition
ces résultats dans l'outil médiaplanning PopTV en 2024.

Sur le sujet de Faccessibilité, enjeu de plus en plus important pour les margues, CANAL+ a lancé Dystitles,
des sous-titres inclusifs, lisibles par les personnes dyslexiques et non dyslexiques : une premiére mondiale !
Pour les marques, CANAL+ BRAND SOLUTIONS sous-titre en Dystitles les spots publicitaires afin de rendre leur
message accessible au plus grand nombre.

Enfin, dans la continuité des engagements sociétaux du groupe CANAL+, C8 va plus loin cette année en
mettant en avant 8 CAUSES parmi lesquelles par exemple la santé mentale ou la lutte contre les violences
faites aux femmes. L’occasion pour les marques de s’engager en prenant la parole au sein d’écrans solidaires
lors de ces journées événements.

LA TV NE S’ETEINT PAS, ELLE S’ETEND :

CANAL+ BRAND SOLUTIONS A POUR AMBITION DE REENCHANTER LE MEDIA TV QUI EST PLUS QUE JAMAIS
UN MOTEUR DE L'ENTERTAINMENT, EN PROPOSANT DES SOLUTIONS PUBLICITAIRES POUR NOS CLIENTS
SUR L'ENSEMBLE DE L'ECOSYSTEME VIDEQ.

Sources

(1) Médiométrie — Cross Média — 2023.1

(2) Médiamétrie Médiamat - Saison 22-23 CESTAR+, CNEWS et Chaines thématiques /f Rentrée : du 4 au 10 septembre 2023 CESTAR+ et CNEWS.
(3] C5A Data consulting - étude Marketing mix modeling - 4 secteurs - 2022
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Altice Media Ads & Connect 2024

Altice Media continuera d’entretenir en 2024 ce lien unique avec les francais et
d'apporter sa contribution a la compréhension des enjeux du pays et du monde,
grace a des marques uniques qui rythment le quotidien des francgais.

UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE :
1. BFM, la plateforme info de référence

BFM est devenue la plateforme Info de référence grace a sa position de leader
sur la plupart des leviers : TV / Digital / Local / Réseaux sociaux

Une plateforme d’info portée par 3 marques puissantes :

« BFMTV : 1¢ chaine d'info de France, 12M de tIsp chaque jour, 1ére
marque d'actualité sur le digital avec 187M de visites par mois (sources :
Médiamétrie Mediamat, TCE 4+ saison 2022-2023 ; ACPM juillet 2023)

« BFM Régions : prés de 6M de tlsp sur la saison (+19%), saison record (10
chaines locales) ; source Mediamétrie TV Locales sept 2022-juin 2023

« BFM Business : 1™ marque Eco en notoriété, 6.9M de francais chaque
mois en TV, radio et Digital (sources : étude IPSOS & Altice 2022 ;
Mediamétrie Cross Media 2023)

BFMTV poursuit sa dynamique d’innovation grace a un nouveau studio, I'un
des plus avancés technologiquement en Europe.

L’arrivée de Laurent Ruquier fin septembre sur la tranche 20h-21h aux cotés
de la prometteuse Julie Hammett, démontre une fois de plus la capacité de
BFMTV a conquérir de nouveaux publics.

2. RMC et ses verticales thématisées

RMC via ses marques RMC Story, RMC Découverte et RMC Sport, poursuit le
développement de ses verticales thématisées pour s’adresser a tous les
passionneés :



¢ RMC Story : Real Life, Justice, Investigation, Société & Immersion

¢ RMC Découverte : Moteur, Construction, Aventure, Sciences & Histoires
¢ RMC Sport : football, combat (MMA, boxe)

Chaque mois, ces margues plurimedia nous permettent ainsi d’'adresser 50 millions
de francais et de totaliser plus de 400 millions de vidéos vues sur le digital.

DES SOLUTIONS 2024 ORIENTEES CTV ET DATA

1. Connected TV (CTV)
Le televiseur est plus que jamais I'eécran le plus performant.

En 2022 selon Médiamétrie, 75% des contenus vidéos étaient consommeés sur
cet écran, qui, au-dela de sa taille, posséde des forces incontestées sur
I'attention, le reach instantané et I'écoute conjointe.

En 2024, Altice Media se positionnera en tant que pionnier sur la Connected TV
(CTV), a travers une offre multi-distribuée accessible sur tous les
environnements (Smart TV, Plateformes, Réseaux Sociaux, etc.).

e Broadcast : 4 chaines (BFMTV, BFM Business, RMC Découverte, RMC
Story)

e FAST ; une dizaine de chaines FAST multi-thematiques

e Replay : I'app RMC BFM Play déployée sur toutes les plateformes

2. TV Segmentée

Avec un volume de campagnes qui a plus que doublé au S1 2023, Altice Media
Ads & Connect poursuit le déploiement de son offre avec 'arrivée de
nouveaux segments exclusifs de consommation des chaines et
programmes Altice, notamment « Tech Viewer », « Investisseurs
Immobilier » ou encore « Banque Finance ».

Une offre TV Segmentée sur nos 3 chaines BFMTV, RMC Découvert et RMC
Story, disponible en gré a gré et en programmatique garanti sur 4 DSP, et sur
tous les critéres de ciblage (sociodémo, profils, usage TV et sur-mesure).

3. DATA

La Data sera également au cceur de nos offres, avec un catalogue de plus de
150 segments disponibles sur 'ensemble des écrans et des environnements.

L'arrivée de la Data retail via de nouveaux partenariats en 2024 viendra
consolider notre offre de segments Premium, notamment auprés des cibles



shoppers, en complément de la Data Média issue de BFM et RMC et de la
Data opérateur via notre partenariat avec SFR.

Nouveauté en 2024, la création de 7 cibles persona activables sur tous nos
inventaires digitaux.

EN ELLES OFFRES EN 2024

En 2024 Altice Media Ads & Connect innove avec de nouveaux produits au service de
la performance de ses clients. Parmi ses innovations on retrouve :

1.

GOLDEN WEEK : offre qui donne acces, sur toute une semaine, a I'écran Morning
reach qui permet aux annonceurs de diffuser leur spot sur les 13 matinales TV
d’Altice (BFMTV, RMC Découverte, RMC Story, les 10 BFM Régions) en simultané
pour une émergence maximale.

D-ONE TARGET : Aprés le D-ONE, produit phare de BFMTV congu pour booster
les lancements de campagnes en exploitant la couverture quotidienne de
BFMTV, Altice va plus loin en proposant des déclinaisons adaptées aux
problématiques sectorielles de ses clients. L'objectif : proposer un mediaplanning
intelligent sur le broadcast et un ciblage data pertinent sur le volet digital. 5 D-ONE
TARGET seront disponibles en 2024 parmi lesquels on retrouve le D-LIVERY, dédié
aux acteurs de la livraison de repas a domicile.

Les PACKS VIDEO évoluent également avec l'intégration de nos nouveaux
assets CTV, et |la création d’un pack 100% téléviseur comprenant des formats
pre-roll et mid-roll via de I"adswitching de nos flux Live.

EN ROUTE POUR PARIS 2024

Enfin, le groupe Altice se mobilise sur toutes ses antennes pour les Jeux
Olympiques de Paris 2024 avec RMC Radio Officielle, une couverture
quotidienne de I'événement sur BFMTV, la création de nouveaux rendez-vous sur
BFM Business, et 'ensemble des 10 chaines locales BFM Régions pour vivre
I’événement au plus prés des francgais.



SYNTHESE CONDITIONS
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GENERALES DE VENTE 2024

Dans un paysage médiatique en pleine mutation, marqué par I'émergence de nouveaux acteurs dans la
retransmission d'événements sportifs, La Chaine L'Equipe, 1™ chaine de sport gratuite en France, réalise la saison
la plus exceptionnelle de son histoire en atteignant une part d'audience de 3,1% sur les Hommes 25-49 ans'",

Cette performance illustre la trajectoire ascendante de la chaine, qui rassemble chaque mois 37 millions de
téléspectateurs +4'%,

En 2024, La Chaine L'Equipe élargit son offre en diffusant davantage de contenus exclusifs en direct, couvrant une
variété toujours plus vaste de sports :

- Les sports collectifs : Tournoi des Six Nations U20, Basket Betclic Elite, European Qualifiers Euro 2024,
- Les sports blancs : Biathlon (chaine officielle depuis 2015) et Coupe du Monde de Ski Alpin,
- Les sports individuels : Cyclisme, Cyclocross, Judo Paris Grand Slam, Athlétisme et Marathon,

- Le sport event : 24h du Mans, Moto Enduropale, UTMB et Ballon d'Or.

Tous ces programmes sont disponibles en direct ou en replay sur le corner L'Espace TV du site et des applications
LEquipe.

L'Espace TV regroupe I'ensemble de notre offre TV-vidéo, et notamment nos chaines numériques :
- LaChaine 'Equipe : la chaine en direct sur notre site et notre application.
- L’Equipe Live 1 : chaine FAST" dédiée aux sports historiques et majeurs.
- Ll’Equipe Live 2 : chaine FAST? dédiée aux sports olympiques et nouveaux sports.

- Journal Du GolfTV : chaine sur l'actualité du Golf.

En amont des JEUX, L'Equipe propose un bouquet exclusif consacré aux disciplines olympiques, baptisé Objectif
Paris. Ce bouquet, disponible dans L'Espace TV du site et des applications, regroupe tous les contenus TV-vidéo
relatifs aux compétitions internationales des disciplines olympiques (retransmissions des compétitions en direct
et en replay, meilleurs moments...).

En ce qui concerne les émissions, La Chaine UEquipe a repensé sa grille en proposant 3 talk-shows, dont un
nouveau talk-show animé par France PIERRON. Cette nouvelle émission promet d'offrir aux téléspectateurs une
revue de l'actualité du sport unique et rafraichissante.

- I’Equipe de Choc : du lundi au vendredi de 16h10 a 18h30
- LEquipe de Greg : du lundi au vendredi de 18h30 a 21h00

- LEquipe du Soir : du lundi au vendredi et le Dimanche de 23h00 & 01h00

{1) Médiamétrie Mediamat, Septembre 2022-luin 2023 ;

(2) Chaines TV FAST : chaines de télévision linéaires gratuites financées par la publicité et diffusées en streaming

Synthése des CGV Télévision 2024
e AMAURYMEDIA




Dans cet environnement dynamique, riche en contenus et en audience, nos Conditions Générales de Vente 2024
demeurent ancrées dans la continuité, la simplicité, 'approche servicielle et la durabilité.

Continuité | Amaury Media propose toujours deux modes d'achat en espace classique : le spot a spot et le colt
GRP garanti sur 20 cibles.

Simplicité | Les dispositifs clés en main qui facilitent I'achat de nos supports sont reconduits :

- Uoffre Cross Media « 3 Etoiles » permet de bénéficier de la puissance de la marque L'Equipe avec un
dispositif Print, TV et digital sur 2 semaines de communication.

- Loffre 1* Rang donne la possibilité aux annonceurs de profiter de I'écran le plus puissant au cceur des
événements diffusés en direct.

- Loffre Impliqués dans les Achats du Foyer (I.A.F) est optimisée sur la cible 25-49 ans .A.F, une alternative
a la cible RDA plus représentative des comportements d’achats actuels. Réservée au secteur Alimentaire
/Food (hors secteur distribution), cette offre est concentrée les écrans les plus puissants et les jours de
trafic en magasin.

Parmi les nouveautés, Amaury Media lance deux offres : une offre autour de ses trois émissions donnant la
possibilité aux annonceurs de profiter de la puissance de plus de 6 heures de direct sur La Chaine L'Equipe, et une
offre TV4+VOL a I'achat au CPM sur la cible Hommes 25-49 ans.

Approche Servicielle | En 2024, Amaury Media crée un nouveau mode d’achat classique baptisé FLEX"®,

- Ll'achat FLEX permet a I'annonceur ou son mandataire, d’acheter un volume de spots jusqu’a 10 jours
avant le début de la campagne en précisant les jours et horaires de communication de sa campagne. Le
médiaplanning est assuré par Amaury Media'®.

Durabilité | Dans une démarche de responsabilité et durabilité, le SNPTV lance, en collaboration avec tous ses
membres dont Amaury Media, une calculette carbone commune pour évaluer I'impact environnemental de la
diffusion des publicités en télévision. Elaborée en partenariat avec la société DK, ce calculateur permettra
d’utiliser des données provenant du marché, et des données moyennisées validées par un groupe de travail du
SNPTV ainsi que par des experts comme Médiamétrie.

Nos équipes commerciales sont disponibles pour vous présenter nos nouveautés 2024,

Damien D’ARNAUDY
Directeur Trading TV
01 4093 24 16 - 06 07 55 65 09 damien.darnaudy@amaurymedia.fr

MILLIONS DE FRANGAIS

CHAQUE MOIS

{3) Sous réserve de disponibilité planning TV, d'évolutions des grilles TV et tarifs publicitaires
(4) Médiamétrie Cross Media 2022 V4, margue L'Equipe

Synthése des CGV Télévision 2024
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CONDITIONS GENERALES DE VENTE

2024

Des CGV 2024 de belN REGIE construites autour de 3 grands piliers :

Des engagements environnementaux et sociétaux renforcés

- Des contenus sports premium dans une année sportive particulierement riche

- Des offres vidéos multiscreens et multiplateformes, adaptées aux nouveaux usages
et aux evolutions de la mesure d'audience TV

DES ENGAGEMENTS ENVIRONNEMENTAUX ET SOCIETAUX RENFORCES

Signataires du contrat Climat pris en application de la loi Climat et Résilience, belN SPORTS
et belN REGIE poursuivent leurs engagements environnementaux et societaux et proposent
aux marques difféerentes solutions pour répondre a ces enjeux.

Depuis la rentrée 2023, belN REGIE accompagne les annonceurs et agences en leur offrant
la possibilité de mesurer en toute transparence l'impact carbone de leurs campagnes TV et
digitales grace a la calculette Carbone commune élaborée avec les membres du SNPTV et
notre prestataire DK.

belN REGIE continue son programme belNSPIRED, un dispositif solidaire en faveur de 2
organismes soutenus par belN SPORTS « Sports dans la ville» et la « Fédération
Handisports ». Tout annonceur qui réserve une campagne au sein d'écrans publicitaires
contextuels tarifés en net (hors grands événements qui feront l'objet de conditions
générales de vente spécifigues) déclenche de la part de belN REGIE un reversement de 1%
ou 2% du budget net investi a répartition égale entre les deux organismes béneficiaires.

belN REGIE encourage également les campagnes d'information des administrations et des
organisations caritatives en faveur de pratiques responsables et/ou la promotion de
produits moins polluants en leur proposant des conditions commerciales spécifiques.

La regie multiplie également des solutions publicitaires ad hoc en fonction des
problématiques : parrainage d'un programme court dédié a une thématique RSE, spot
diffusé au sein d'écrans “écrins” contextualisés selon les compétitions sportives (écrans
green, écrans “made in France”) ou diffusion d'un pré-roll enrichi pour mettre en avant les
engagements des marques.

DES CONTENUS SPORTS PREMIUM



Communiguer sur belN SPORTS, c’est I'assurance pour les marques d'étre exposées dans un
contexte premium autour de contenus exceptionnels de sport en live.

Un contexte de diffusion idéal pour générer de I'émotion et capter l'attention des
telespectateurs et ainsi les rendre plus réceptifs aux messages des marques et généerer
préférence, considération et intention d’achat.

En cette année olympique et paralympique francaise, belN SPORTS propose a ses abonnés
de suivre la préparation de certains athlétes pour les Jeux Olympigques grace aux
nombreuses compétitions diffusées sur ses antennes et des programmes courts dédiés.

Dés janvier 2024, belN SPORTS offrira un programme trés riche avec I'Euro Masculin de
handball, la Coupe d'Afrique des Nations, la Coupe de France de football et le NBA Paris
Game.

La saison sera rythmée par les championnats et compétitions récurrentes de football : Ligue
% BKT, UEFA Champions League, Liga, Serie A, Bundesliga, SuperLig, Carabao Cup, FA
up....

Les sports US sont toujours largement mis en avant sur belN SPORTS avec la diffusion de la
NBA, la NFL, la MLB et de la NHL, droit nouvellement acquis.

Les autres compeétitions telles que la Ligui Moly Starligue, la WTA, les Champions et
Challenge Cup de rugby, la Ligue A de volley-ball ou les championnats de France de natation
viendront étoffer I'offre multisports proposée aux abonnés.

Ces contenus qui rassemblent les Francais de tous ages devant leurs écrans de télévision
seront toujours déclinés sur les écrans digitaux et les réseaux sociaux de plus en plus
plébiscités par les fans de sport. Sur le premier semestre 2023, I'ensemble de I'écosystéme
digital et social de belN SPORTS a ainsi généré chague mois plus de 360 millions de vidéos
vues.

DES OFFRES VIDEOS MULTISCREENS ET MULTIPLATEFORMES

Fort de cet écosystéme vidéo trés puissant, plus que jamais belN REGIE encourage les
annonceurs a communiguer sur 'ensemble de son offre en proposant de plus en plus de
packages TV et digitaux.

Communiguer en télévision en packs nets autour de nos contextes les plus premium et y
associer un dispositif digital et social autour de ce méme contenu permet de maximiser les
points de contacts avec les fans.

Pour cibler les hommes 15-24 ans trés présents sur les meédias digitaux, nous renouvelons
notre offre TV et VOL « Men Z ».

De méme, notre offre de bienvenue pour les nouveaux annonceurs PME-PMI a été enrichie
avec un dispositif VOL et la possibilité de créer le spot publicitaire.

Pour cibler plus spécifiguement les communautés, nous proposons également des offres
specifiques sur la plupart des plateformes sociales sur lesquelles belN SPORTS est présent
avec des millions d’'abonnés : Facebook, X, Snapchat, Instagram...

L'évolution de la mesure d'audience TV avec, a partir de janvier 2024, la prise en compte de
tous les écrans sur tous les lieux dans I'audience TV et la restitution des audiences sur une
base France entiére et non plus sur les seuls équipés TV constitue un premier pas vers cette
convergence vidéo.

Pour répondre avec agilité aux enjeux des margues et proposer des dispositifs sur-mesure
multiscreens et multiplateformes, belN REGIE s'est d'ailleurs réorganisée en interne avec une
équipe créative et commerciale dédiée aux opérations spéciales TV et digitales.

L’'intégralité de nos Conditions Générales de Vente et nos offres commerciales sont

disponibles sur notre site internet : http://beinregie.beinsports.com/
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PARAMOUNT GLOBAL FRANCE :
NOUVELLES CONDITIONS GENERALES ET COMMERCIALES DE VENTE 2024

PARAMOUNT GLOBAL FRANCE rassemble sous cette méme identité I'ensemble des compétences permettant de proposer des
solutions marketing et publicitaires pertinentes, innovantes pour tous les partenaires annonceurs quelles que soient les cibles.

PARAMOUNT bénéficie d'un réseau mondial et de marques iconiques en France telles que MTV, BET, COMEDY CENTRAL, GAME
ONE, J-ONE, NICKELODEON, PARAMOUNT CHANNEL en TV ainsi qu’en streaming avec les plateformes PLUTO TV (gratuite) et
PARAMOUNT+ (payante).

PARAMOUNT GLOBAL est aujourd’hui présent dans plus de 184 territoires'!!  travers 327 chaines locales ¥ diffusées auprés

() m,

de 536 millions de foyers'" pour un total de prés de 4 milliards de vidéos vues par mois

Ses activités s'étendent pour l'ensemble de ses marques a I'édition, la distribution, la syndication de contenus, le
développement de nouvelles plateformes digitales et mobile, les licences et les produits dérivés, etc. PARAMOUNT GLOBAL
FRANCE, c’est aussi prés de 50 millions de streams vidéos par mois ', 7 millions de socionautes sur 'ensemble de nos

marques'¥ en France.

Pour PARAMOUNT GLOBAL FRANCE, I'ensemble de ces activités represente un véritable laboratoire permettant de démultiplier
les expériences de marques quel que soit le support utilisé. Son développement s'articule aujourd’hui autour de 3 axes :

- LA PERTINENCE : Comprendre notre audience. Une expertise essentielle realisée par le groupe pour anticiper les évolutions
générationnelles. La garantie pour nos partenaires de bénéficier de solutions transmédia pertinentes.

- UENGAGEMENT : une approche concentrée autour de notre public. Pour passer d’'un statut de média TV a celui de marque
media ol l'on ne parle plus d’utilisateurs, de spectateurs mais de fans. Une communauté au sein de laguelle échange,
implication et engagement sont omniprésents.

- L'ACCESSIBILITE : quels que soient les modes de vie ou de consommation, la diversité de nos supports rend nos marques
accessibles en permanence et permet de démultiplier les expériences. Un gage d’efficacité et de créativité.

En France, PARAMOUNT GLOBAL est la 1**° régie publicitaire indépendante de la Télévision Payante. PARAMOUNT GLOBAL
consolide son positionnement de régie intégrée au sein de ses media et garantit a ses partenaires de multiples opportunités de
collaboration autour des marques MTV, MTV HITS, BET, GAME ONE, J-ONE, PARAMOUNT CHANNEL, COMEDY CENTRAL,
NICKELODEON, NICKELODEON TEEN, NICKELODEON JUNIOR, PARAMOUNT+, PLUTO TV et de I'ensemble des contenus qui en
découlent.

* Sources : (1) PARAMOUNT. Données Internes. Données de distribution des chaines TV Septembre 2023, Etats-Unis inclus
(2) Report interne digital mai 2023 : catch-up TV / web / YouTube IP frangaises (hors PLUTOTV)
(3) Données internes : comptes Facebook, Twitter, Instagram, MTV Discover Snapchat (IP francaises uniquement) Mai 2023.




1. CONDITIONS TARIFAIRES, COMMERCIALES ET GENERALES DE VENTE TELEVISION

OFFRES COMMERCIALES
PARAMOUNT GLOBAL FRANCE crée et vous propose tout au long de I'année des produits commerciaux produits commerciaux

TV et/ou transmédias adaptés, qui font I'objet d’une publication spécifique. Nos offres packagées sont disponibles sur simple
demande.

PARRAINAGE & OPERATIONS SPECIALES

PARAMOUNT GLOBAL FRANCE vous propose des solutions de partenariats personnalisées. Ces derniers peuvent, non seulement
bénéficier d'une riche plate-forme interactive et de contenus exclusifs mais également d'un réel savoir-faire en termes
d'opérations terrain. Si vous souhaitez en savoir plus sur I'ensemble de ces offres, veuillez nous contacter.

CONDITIONS TARIFAIRES & SPECIFIQUES

. Publicité Classique :

COUPLAGE POWER TV +5% d’espaces gracieux en TV

PARAMOUNT GLOBAL FRANCE souhaite faire bénéficier les annonceurs de la complémentarité entre le payant et le
gratuit, la TV et le streaming, puisque dans le cadre d’'un méme produit, une campagne conjointe TV + PLUTO TV ouvre
droit a 5% d'espaces gracieux sur la base du brut payant entre janvier et ao(t en TV.

. Publicité Classique :

REMISE ECO-RESPONSABLE -50%

PARAMOUNT GLOBAL France, consciente des enjeux sociétaux et environnementaux, souhaite accompagner les initiatives
RSE des entreprises et augmente la remise éco-responsable cette année. En offrant des avantages aux produits élaborés
dans une logique éco-responsable, PARAMOUNT GLOBAL FRANCE démontre son soutien aux engagements pour une
consommation plus responsable et plus respectueuse.

+  Publicité Classigue / Sponsoring :
:

COUPLAGE CLASSIQUE / SPONSORING -15%

Dans le cadre d’'un méme produit, remise exceptionnelle sur le brief classigue pour un couplage classique/sponsoring.

CONDITIONS COMMERCIALES

= Publicité Classigue :

ACHAT EN COUT GRP NET

Introduction d’indices sur le coQt GRP net lors d’achat en chaine a chaine vs un achat en pack.
Les packs sont composés des chaines suivantes :

Le pack « Jeunes et Adultes » : MTV, MTV HITS, GAME ONE, J-ONE, BET, COMEDY CENTRAL et PARAMOUNT CHANNEL
Le pack « Jeunesse » : NICKELODEON JUNIOR, NICKELODEON et NICKELODEON TEEN.



REMISE « ONE STOP SHOP »

L'ensemble des remises de 2023 sont reconduites en 2024 avec notamment les remises « One Stop Shop » de -5% sur les
chaines jeunes adultes/adultes de PARAMOUNT GLOBAL FRANCE, ainsi que les chaines jeunesse du groupe. Les remises

« One Stop Shop » sont disponibles en classique comme en hors publicité Classique :

REMISE « ONE STOP SHOP-ADULTS » -5%

Remise accordée par campagne a tout Annonceur investissant sur les 7 Chaines TV suivantes MTV, MTV HITS, BET,
GAME ONE, J-ONE, COMEDY CENTAL, PARAMOUNT CHANNEL lors d'une méme campagne.

REMISE « ONE STOP SHOP- KIDS » -5%

Remise accordée par campagne a tout Annonceur investissant sur les 3 Chaines TV suivantes NICKELODEON, NICKELODEON
TEEN, NICKELODEON JUNIOR lors d'une méme campagne.

REMISES DE VOLUME

Les remises de volume de 2023 sont reconduites en 2024 avec toujours dans I'objectif de simplifier vos achats d'espaces
publicitaires. Une seule grille de remise de volume est commune a 'ensemble des supports en régie chez PARAMOUNT
GLOBAL FRANCE : TV, Internet, vidéos, mobhile, applications. Elle est valable pour les espaces classiques, au 1% euro et dés
60 000 euros, de —=8% a —40%. Il est donc possible de cumuler les montants bruts facturés dans le cas d'achat d'espace sur
une ou plusieurs Chaines et/ou Autres Supports, et bénéficier de la remise correspondante quelle que soit la ou les Chaines.

2 s £ ]
Hors Publicité Classique :
CATEGORIES ENTERTAINMENT ET CINEM2

Abattement de 70% a 75% accordé a tout annonceur appartenant aux secteurs Films de cinéma, hors films d'animation
Enfants, sans garantie d'exclusivité (V32020203) et Films d'animation Enfants, sans garantie d'exclusivité (V32020204) dont
les campagnes font majoritairement la promotion d’un film exploité en salles. L'ensemble des autres remises restent
inchangées et sont reconduites.

COUPLAGE SPONSORING TV / PLUTO TV +5% d’espaces gracieux sur le sponsoring TV

PARAMOUNT GLOBAL FRANCE souhaite faire bénéficier les annonceurs de la complémentarité entre le payant et le

gratuit, la TV et le streaming, puisque dans le cadre d’un méme produit, une campagne de sponsoring en TV + une
campagne sur PLUTO TV ouvre droit & 5% d’espaces gracieux sur la base du brut payant entre janvier et aolt en
sponsoring.

2. CONDITIONS TARIFAIRES, COMMERCIALES ET GENERALES DE VENTE SUPPORTS DIGITAUX

OFFRE DIGITALE ET NOUVEAUX MEDIAS

Dans le prolongement d’une dynamigque de montée en puissance du groupe PARAMOUNT dans le streaming, un des temps forts
en 2022 a été le premier anniversaire frangais de la plateforme de streaming gratuite PLUTO TV, leader mondial du FAST (Free
Ad-supported Streaming Television).

COUPLAGE POWER TV +5% d’espaces gracieux en TV

PARAMOUNT GLOBAL FRANCE souhaite faire bénéficier les annonceurs de la complémentarité entre le payant et le
gratuit, la TV et le streaming, puisque dans le cadre d'un méme produit, une campagne conjointe TV + PLUTO TV ouvre
droit a 5% d'espaces gracieux sur la base du brut payant entre janvier et ao(t en TV.



OFFRE TERRAIN
PARAMOUNT GLOBAL FRANCE renforce son dispositif terrain via 3 dispositifs :

- Une nouvelle édition du NICKELODEON CINE TOUR avec plus de 3000 séances cinéma dans plus de 150 cinémas et ce,
dans toute la France.

- Une nouvelle édition du NICKELODEON TOUR cet hiver en stations de ski familiales et cet été, en front de mer

- Les Petits Concerts MTV, la rencontre d’'un fan et de son artiste préféré 10 fois par an

LICENCES PROMOTIONNELLES ET PRODUITS DERIVES

Profitez de la puissance des propriétés NICKELODEON, COMEDY CENTRAL et MTV pour créer de nouveaux produits, promouvoir
vos produits ou mettre en avant votre saciété.

Avec PARAMOUNT CONSUMER PRODUCTS, vous pouvez choisir de réaliser des produits ou des promotions a I'effigie de tous
les héros préférés des enfants :

- PAW Patrol - La Pat’ Patrouille, Bienvenue chez les Loud, Garfield, Blaze et les Monster Machines, Dora, Bob I'éponge,
les Tortues Ninja

- Et les nouveautés Baby Shark, Blue's Clues & You et Annie & Pony

- Ou de les utiliser pour accélérer les ventes de vos produits pendant une période donnée.

Du coté cinéma, retrouvez la marque prestigieuse des studios PARAMOUNT et son catalogue de films culte et notamment,
Grease, Le Parrain et Top Gun.

Démultipliez la puissance de vos opérations avec nos offres croisées « promotion sous licence » et publicité sur les chaines de
référence.

Prolongez ainsi vos actions de communication hors écran (parrainage ou opérations spéciales) griace aux licences
promotionnelles ou retrouvez vos licences produits dérivés en écrans publicitaires.



