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Sur YouTube, un bouton skip largement attendu et utilise...
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In fine,
un contexte plus favorable en TV
gui se traduit sur 'empreinte publicitaire...




Un constat qui se confirme en neurosciences...

Réceptivite

s Un niveau de receptivite Alors gu’elle se détériore sur
=, STABLE en

Elle caractérise

la capacité a retenir des Replay
informations v YOlI TUhe facebook

D § §

Différentiel de réceptivité entre
le visionnage DE CONTENUS
et I'exposition a la PUBLICITE

harris
interactive




In fine,
un contexte plus favorable en TV
qui se traduit sur I'empreinte
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