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Programme de la journée

Matinée

9h45: accueil

10 heures introduction de la journée paOlivier SchrameckPrésident du conseil
A dzLISNA SdzNJ RS  QF dzRA 2 @A a dzS f

10h10: Présentation par la direction des études et de la prospective du CSA
« Quels écrans utilisent les-P3 ans et pour quels usages

10h20: Table rondeg La place des médias dans les usages quotidiens des jeunes

Introduction par Olivier Houd& LINPFS&aSdz2NJ RS LlaeOKz2f 2
Descartes, Sorbonne

Débat:

Thierry Cammagprésidentgérant de MTV/Viacom France

Elisabeth DurandRA NE O NA OS RS t QlyiSyyS RS ¢Cwm
Bouchra Réjanidirectrice générale de Shine France

Christian Spitzanimateur sur Fun Radio et pédiatre
France Zobdaproductrice et présidente de la société Eloa Prod

11h30: Dialogue avec le public

12 heures Cléture de la matinée par Najat VallauBelkacem, Ministre de
f Q; RdzOF GA2y yI A2y fSE RS ftQ9yasSAaaySyYSy

A



Apresmidi

14 heures Table ronde¢ [ Q2 FFNB RS O2y (iSydza L3 dzNJ f

RQS@2t dziiA2y

Débat :

RodolpheBelmer, directeur général de Canal +
Lorenzo Benedettiprésident et fondateur de Studio Bagel

w»

Q)

Carole BienaiméBesse productrice et directrice générale de April Snow Films &

Capital etvicdk INB & A RSy 4S RS Q! 3a20A1F GA2Y
Nicolas Coppermanyprésident d'Endemol France

Bibiane Godfroid directrice générale des programmes de M6

Yves Guillematprésidentdirecteur général d'Ubisoft

Rémy Pflimlin présidentdirecteur général de France Télévisions

Maryam Salehidirectrice délégué du groupe NRJ

16 heures Dialogue avec le public

16h15: Cléture de la journée par les Conseilléffeancoise Labordet Mémona
Hintermann-Afféjee

LJ2 dzNJ
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Contexte et déroulé de la journée du 9 décembre 2014

U Contextede la journée

[/ 2YYA&da&A2yY RS NBFESEA2Y &dzNJ £ QS@2¢t dzii A 2
Francoise Labordeet Francine MariariDucray mene depuis 2011 une réflexion sur les
programmes les plus populaires auprés des jeunes.

Afin de mieux cerner leurs pligues des médias traditionnels et leur parcours entre les

RATFSNBYyGa &adzZJi2 NI a |lazonndsdiiBa syRtiEtizg St pudlg,deNy S S

juin 2014, une étude sur la relation entre jeunes (adolescents et jeunes adultes) et les
medias.

Decettedl dZRSZ Si | SO t QF ARS S #audioSisud et édudat®y R dz

présidé par Mémona HintermannAfféjeez Said ySS f QARSS RQ2NH|

réflexiona dzNJ £ Q2 FTFNBE RS LINE Jdi r&uMidit diffédshidzBidtedrsSel 2 $ dzy

publics concernés par ce sujet.

U Présentation de la journée du 9 décembre

S OSGGS &8 g PropSsiisidzER S2 SadayAS/al SN

[ Q206 2SOUAT RS
f Qdzy A 9SNE RSa OKI n8ida@rrdRiga LN

A
a2NISyid RS
13 ans.

Yat-il des contenus adaptés aux pratiques et aux godts des adolescents et des jeunes
adultes, qui répondent a leurs attentes, dans lesiguils peuvent se reconnaitre eui
puissent susciter des vocatiofds

Afin de répondre a ceguestions,deux tables ronde®nt été organisées. La premiere porte

sur lesusages «La place des écrans dans le quotidien des jewretda seconde sur les
contenus: «[ Q2 FFNB RS LINBINIYYSa L}Rdz2NJ £ Sa 2Sdzy
matiere».

tF N FAffSdzNAEZ Af | SUS RSOARS RQI aliceeGle S NJ
Monistrol-sur-Loire, au lycée LouisArmand de Paris XVALISAAG [ QA y a (A (i dzi &
arts appliqués), aBondy BlogS G t OSNI I Ay a Sdisn@&partivigeBaxast S
journées en les sensibilisant sur les trois questions suivanfasels contenus médiatiques
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Problématigues etiuestionnementsies tables rondes

Premiére table ronde: La placales écrans dans le quotidien des jeunes

1 Présentation par la Direction des études et de la prospective (DEP) du Conseil de
f QS dzRS & dzNJ f S a, «i3$ émAas ®t Ig8unes fqlele placs, Ruellea
offre, quelles évolution®», publiée en juirk014.

1 Comment les jeunes consommeiigles contenus audiovisue®s Observe-on des
pratigues qui leur sont spécifiques (mudttrans, diversité des situations de
visionnage, élévision sociale, radio, etc?)

f vdzSt Said S LI NO2dzZNB RS&a 2SdzySa Sy idNB f
type ?

Deuxiéme table ronder [ Q2 FFNB RS O2y (Sydza LJ2dzNJ f Sa 2
en la matiere

T 9y ljd2A f QSEA&GSYOS RQutm/jéunes @selldlipoiafite LINE
L2 dzNJ f QAYRAGARI2Z SU LIR2dzNJ £ O2fft SOGADAGS

1 Que regardent les adolescents et les jeunes addlt€3uels contenus plébiscitent
iIs? Quel est leur regard sur la télévisionfetQ2 F ¥ NB R S? Quélé® 3dud- Y Y ¢
leurs attentes?

f vdzStftSa adiNlr(iSaIASa SRAG2NALFITSa fSa LINRRHR
de télévision mettendl en place pour séduire les adolescents et les jeatkdtes ?
Quelle est la clé dsucceR Qdzy LINBR ANI YYS | HzZLINB & QRO O KA
RSa SESYLX Sa RS LINRINIYYSa O2yoedza LI dzNJ
enseignements pedbn en tirer?

1 / 2YYSy il S e «8udmsinjéde2n@uencet-il les stratégies éditorialest la
conception des programmégmodes de consommation, codes narratifs et visuels,
etc.) ?

91 Latélévision socialeétat des lieux et perspectives.
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Quels écrans utilisent les 134 anset pour quels usages 1)

[/ 2YYA&daAzy RS NX@st fBogranimg, psidte par Mesdaniesiz( A
Francoisd_aborde etFrancineMarianiDucray,a initié en 2013une réflexion sur la relation
entre les adolescents et jeunes adultes et les médias, afin de mieux cerner leurs pratiques

des médias traditionnels et leurdJr NO2 dzNB Sy iNBE fS& RATFTFSNBYI

journée type.

Cette réflexion a été synthétisée dans upeemiére étude réaliséeet publiée par la
Direction des études et de la prospective du @BAuin 2014 et dont les chiffres ont été
spécialement réactuakss pour cettgournéedu 9 décembre

) (=) @

QUELS ECRANS UTILISENT
LES 13-24 ANS
ET POUR QUELS USAGES ?

Colloque « Les écrans et les jeunes : quelle place,
quelle offre, quelles évolutions ? »

9 décembre 2014

Direction des études et de la prospective du CSA
Danielle Sartori/ Laurent Letailleur
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Un taux d’équipement favorisé par la D) @ @ @
présence d’un jeune au foyer |

* 97 % des 13-24 ans vivent dans un foyer équipé TV et 63 % dans un foyer multi
équipé (contre 55 % pour I'ensemble de la population).

*  Entre 95 % et 96 % des 13-24 ans vivent dans un foyer équipé d’un ordinateur
et d’un acces a internet (contre 87 % pour l'ensemble de la population). La
moitié des foyers ol vit un jeune de 13 a 24 ans possede une tablette (10
points de plus que I'ensemble de la population).

* Les trois-quarts des 13-24 ans sont équipés en smartphone (soit 23 points de
plus que ensemble des individus de 11 ans et plus) et vivent dans un foyer
équipé de consoles de jeux actives (contre 51 % pour I'ensemble de la
population).

Les foyers francais disposent en moyenne de

9,6 équipements capables de recevoir la * source : Observatoire de |'équipement
mltE par foyer* audiovisuel des foyers- 1 er semestre 2013

IEUR DE L'AUDIGVISUEL

Source : Médiamétrie — Home devices — individus- 2*™ trimestre 2014 3
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L'évolution des contacts médias NN X))

Les 13-24 ans

W2013 = 2009

Ensemble population

7.5

Nombre de contacts : i w2013 W09
nombre de foisoliun

individua été en H
contact avecun i o
contenu Télévision, H 4
Radio ou Internet sur H

une journée

6.4 E a8
| s

6,1

Télévision ]

. Les 13-24 ans ont moins de contacts avec la télévision et la radio sur une journée
moyenne que I'ensemble des Francais et plus de contacts avec internet.

. Entre 2009 et 2013, le nombre de leurs contacts avec la télévision reste stable,
diminue légérement pour la radio et progresse de 36 % avec internet.

Source : Médiamétrie — Media in life. Base lundi-dimanche cumuls 2009 et 2013- — Q
0h00-24h00, ensemble 13 ans et plus, 13-17 ans, 18-24 ans, ensemble 13-24 ans, - J.
nombre de contacts par jour et par personne. "
5 CONSEIL SUPERIEUR DE L'AUDIGVISUEL




Le poids des différentes activités médias et @ @ @ @

multimédias chez les 13-24 ans o :

. Le poids de la musique et des jeux vidéos est une spécificité de la consommation des
13-24 ans (le double par rapport aux 13 ans et plus).

. Entre 2009 et 2013, le poids du mobile dans 'ensemble des contacts a été multiplié
par deux.

TV + radio TV + radio
43 % 32%

Téléphone fixe

% Jeufleux
vidéo
7%
Musique

11%

Grillede lecture : En 2013, sur 100 contacts
Source : Médiamétrie — Media in life. Base lundi-dimanche cumuls médias et multimédias, 20 sont dédiés au ~ Q _'1,
2009 et 2013- 0h00-24h00, ensemble 13-24 ans, parts de média télévision chez les 13-24ans S =
Presence. 6 CONSEIL SUPERIEUR DE L'AUDIOVISUEL

La journée médias des 13-24 ans @ @ @ @

< La journée média des 13-24 ans présente deux pics : radio le matin (forte affinité des 13-17 ans et
public plutét plus masculin) ; TV le soir (18h-23h, forte affinité du public féminin et de la tranche
18-24 ans).

. La consommation d’internet fixe augmente progressivement tout au long de la journée ; elle est

davantage portée par les filles qui creusent I'écart avec les garcons dés 18h.
50,0%

45,0%
40,0%
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

6hoo 9hoo 12h00 14h00 12h00 20h30 23h00

13-17 ans TELEVISION 13-17 ans INTERNET ====18-24 ans TELEVISION ====18-24 ans RADIO ====18-24ans INTERNET

13-17 ans RADIO

Source : Médiamétrie — Media in life. Base lundi-dimanche cumul 2013- 6h00-23h00, 13-17 ans, 18-24 ans, ensemble 13-24 ans, taux de couverture
—
= -

Taux de couverture par quart d'heure : part des individus en contactau moins une fois surle quartd'heure avec un contenu Radioou

Telévision ou Internet CONSEIL SUPERIEUR DE LAUDIOVISUEL
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LA TELEVISION AUTREMENT
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Direct / TVR

CONSEIL SUPERIEUR DE L'AUDIOVISUEL

—
—
A

o

N

Une consommation qui s’affranchit du linéaire @ @ @ @

Consommation des contenus TV sur les 12 derniers mois (horstéléviseuren

direct/en rattrapage)

DEI TV Mediamat = DEI TV "autrement”

27,8 millions de Il E

15 ans et +, dont
L5 ans et + 53,9% 2,9 millions de
15-19 ans et 16 min 30

2,6 millions de ~ 13min30
20-24 ans (soit

de ces modes i
‘ d'accés aux =
t TV
contenus TV) -

Grillede lecture : « La Tv autrement » comprend la TVR sur le

poste de télévision et la consommation en direct ou en rattrapage
Source : Médiamétrie- Global Tv—-Périodicité: Vague 13 (14 avril au 29 juin 2014) — surun autre écran.

* Trois jeunes de 15-24 ans sur quatre ont consommé des programmes, au cours des 12 derniers mois, en
rattrapage ou en direct sur un autre écran que le téléviseur (contre un sur deux pour 'ensemble de la
population);

* Quotidiennement, les durées de consommation des contenus télévisuels par les 15-24 ans sont deux fois
plus importantes que cellesde I'ensemble de la population, mé&me si elles restent encore limitées. CSZ}
N
.
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Un usage significatif du rattrapage ¢0) (m) @

* Chaque jour, 8 % des 15-19 ans et 7,6 % des 20-24 ans
consomment des programmes en télévision de rattrapage
(TVR), quel que soit I'écran.
= + Un quart des utilisateurs de la TVR sont des jeunes de
®

15-24 ans, qui représentent 14 % de la population de plus
de 15 ans.

m 2,2 MILLIONS d’utilisateurs quotidiens de TVR de plus de 15 ans
- ] ]

1,3 million 750 000 181 000 171 000

)

b

m dont 600 000 jeunes de 15-24 ans, via :

15-19ans D_ ﬁ E
@ i 20-24 ans ﬁ D. @

Source : Médiamétrie- Global Tv— Périodicité: Vague 13 (14 avril au 29 juin 2014) —

Consommation Veille
—
S -
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